Công tác tuyên truyền báo chí 6 tháng đầu năm 2006 về cơ bản đã bám sát định hướng tuyên truyền của Đảng, Nhà nước, đính hướng hoạt động của Ngành và chỉ đạo của Thống đốc tại Hội nghị giao ban kỳ trước. Ban lãnh đạo NHNN, lãnh đạo các đơn vị trong Ngành đã quan tâm chỉ đạo sát sao hoạt động tuyên truyền; Các cơ quan báo chí trong Ngành đã chủ động có nhiều biện pháp triển khai chương trình tuyên truyền đạt hiệu quả, trên các mặt: 
- Các cơ quan báo chí trong Ngành đã bám sát định hướng tuyên truyền của Đảng, Nhà nước, của Ngành và của Lãnh đạo từng đơn vị để tổ chức các chương trình tuyên truyền, thông tin kịp thời các chủ trương, chính sách, pháp luật, các sự kiện của đất nước và của Ngành. Lãnh đạo các cơ quan báo chí đã chủ động đăng tải, cung cấp cho bạn đọc nhiều thông tin về cơ chế, chính sách đặc biệt là những những cơ chế, quy chế mới trong tiến trình hội nhập của Ngành; thường xuyên thông tin về những thành quả, những bước trưởng thành mà các đơn vị trong Ngành đã đạt được; đồng thời phản ánh những khó khăn, yếu kém, những thách thức mà ngành Ngân hàng phải nhận rõ. Các toà soạn đã chủ động phối hợp với từng Vụ, Cục, đơn vị, các tổ chức tín dụng để xây dựng chương trình tuyên truyền cụ thể cho từng kỳ phát hành; đổi mới các chuyên trang, chuyên mục để nâng cao chất lượng, nội dung, đáp ứng nhu cầu bạn đọc. 
- Ngoài những nhiệm vụ tuyên truyền thường xuyên như trên, những sự kiện quan trọng của đất nước như Đại hội Đảng lần thứ X, các kỳ họp của Quốc hội, kỷ niệm 30/4 và 1/5, kỷ niệm ngày sinh nhật Bác đều được báo chí đăng tải. Đặc biệt, toàn ngành đã có nhiều hoạt động và các chương trình tuyên truyền hướng tới kỷ niệm 55 ngày thành lập Ngành và đón nhận Huân chương Sao vàng (6/5/2006). Hầu hết các báo, tạp chí, tờ tin đã phát hành số đặc biệt với nội dung phong phú, hình thức đẹp. Hoạt động tuyên truyền bằng nhiều hình thức đã đóng góp tích cực trong việc tuyên truyền những thành quả của Ngành tới công chúng, cụ thể: 
+ Đã đăng tải nhiều thông tin về gương người tốt, việc tốt, các phong trào thi đua hăng say lao động sáng tạo; các hoạt động văn hoá, thể thao... của cán bộ, công chức, viên chức trong toàn ngành; nhiều bài viết về những chiến công thầm lặng, những dấu ấn lịch sử và thành quả của Ngành từ ngày đầu thành lập, đặc biệt là thành quả 20 năm đổi mới. 
+ Tổ chức thành công Triển lãm Ngân hàng với sự tham gia của hầu hết các tổ chức tín dụng và tổ chức khác trong ngành (việc tổ chức trưng bày tại các gian triển lãm của các đơn vị đều do phòng (ban) thông tin tuyên truyền của các đơn vị thực hiện). Thông qua triển lãm, quá trình hình thành, xây dựng và phát triển của toàn Ngành đã được tái hiện trong mắt công chúng. Sự hình thành, phát triển, cũng như các sản phẩm dịch vụ mới, hiện đại và thương hiệu của mỗi đơn vị đã được quảng bá rộng rãi tới công chúng. 
+ Hoàn thành bộ phim lịch sử “Ngân hàng Việt nam 55 xây dựng và trưởng thành” kịp trình chiếu vào dịp Lễ kỷ niệm thành lập Ngành. Hoàn thành bản thảo cuốn “Lịch sử Ngân hàng Việt nam” để xin ý kiến và đang gấp rút để hoàn thành vào cuối năm nay. 
+ Ngân hàng Nhà nước đã phối hợp với các NHTM tổ chức Hội thảo “Tiền Việt nam – các giá trị lịch sử, kinh tế và xã hội”, hội thảo “ứng dụng công nghệ hiện đại vào việc phát triển các sản phẩm dịch vụ mới” và nhiều hội thảo khác. 
+ Các cơ quan báo chí cũng đã tham gia tích cực vào các đoàn “về nguồn” và các hoạt động từ thiện, tình nghĩa trong dịp kỷ niệm 55 ngày thành lập Ngành. 
- Các Vụ, Cục, đơn vị thuộc Ngân hàng Nhà nước cũng đã phối hợp chặt chẽ hơn với các cơ quan báo chí trong việc cung cấp thông tin, trực tiếp viết bài liên quan đến chức năng nhiệm vụ chuyên môn của mình cho báo chí đăng tải. 
- Các tổ chức tín dụng, đã đẩy mạnh tuyên truyền qua tờ thông tin hàng tháng, các trang Website, ngoài ra còn phát hành nhiều loại tờ rơi, áp phích, các hoạt động quảng cáo tiếp thị nhằm nâng cao uy tín, quảng bá thương hiệu; chủ động phối hợp với các cơ quan báo chí trong Ngành, đặc biệt là Thời báo, Tạp chí Ngân hàng để tăng cường tuyên truyền các hoạt động của hệ thống mình. Đồng thời, các TCTD, BHTGVN cũng đã chủ động phối hợp với các cơ quan thông tấn báo chí ngoài Ngành để tuyên truyền rộng rãi các cơ chế, quy chế, các hoạt động nghiệp vụ của mình cho công chúng. 
- Tiếp tục phối hợp với một số báo lớn, Đài truyền hình Trung ương để tuyên truyền về: Các thiết chế đảm bảo an toàn hoạt động ngân hàng và đảm bảo lợi ích người gửi tiền; Các giải pháp điều hành chính sách tiền tệ; Cơ cấu lại Ngân hàng; Hiện đại hoá ngân hàng, quá trình hội nhập kinh tế quốc tế; Chiến lược và giải pháp phát triển ngành Ngân hàng đến 2010 và định hướng 2020; phát hành đồng 20.000đ tiền Polymer vào lưu thông… 
- Thực hiện tốt việc điểm tin báo chí trong và ngoài Ngành phục vụ Ban lãnh đạo và các Vụ, Cục; có hướng xử lý đối với những tin, bài không đúng hoặc những thông tin nhạy cảm gây tổn hại đến hoạt động ngân hàng. 
- Phối hợp với các cơ quan báo chí trong và ngoài Ngành để tổ chức tuyên truyền các hoạt động của ngành, của lãnh đạo như: các cuộc họp báo, hội nghị, hội thảo, lễ ký, trả lời phỏng vấn, các phóng sự… Đồng thời phối hợp với các vụ, cục, đơn vị trong việc cung cấp thông tin cho báo chí để tuyên truyền các hoạt động của ngành. 

ĐỊNH HƯỚNG TUYÊN TRUYỀN TRONG THỜI GIAN TỚI 

Trong thời gian tới, công tác tuyên truyền, báo chí ngành Ngân hàng cần tập trung vào những nội dung chủ yếu sau: 
1- Bám sát định hướng tuyên truyền của Đảng, Nhà nước, của Ngành và của lãnh đạo từng đơn vị để tổ chức các chương trình tuyên truyền, thông tin kịp thời các chủ trương, chính sách, các sự kiện lớn của đất nước và của Ngành. 
2- Tuyên truyền về các sự kiện kinh tế - chính trị - xã hội quan trọng, như thành công Đại hội Đảng X, các ngày lễ lớn… 
3- Đăng tải nhiều tin bài về kết quả hoạt động của Ngành, các nhiệm vụ trọng tâm, các giải pháp chỉ đạo, điều hành của Ban lãnh đạo Ngân hàng Nhà nước trong việc thực thi chính sách tiền tệ năm 2006 nhằm thực hiện thắng lợi mục tiêu đề ra, đặc biệt là các vấn đề xung quanh giá cả, lạm phát, diễn biến lãi suất, tỷ giá, hoạt động tín dụng, phát hành tiền Polymer và tiền kim loại vào lưu thông; chiến lược phát triển ngành Ngân hàng giai đoạn 2005 – 2010 và định hướng 2020. 
4- Tiếp tục tổ chức tuyên truyền về Hội nhập kinh tế quốc tế; các chương trình hành động của Ngành trong quá trình gia nhập WTO; hiện đại hoá ngân hàng và hệ thống thanh toán giai đoạn II, các sản phẩm, dịch vụ mới, cổ phần hoá các ngân hàng thương mại, nâng cao khả năng cạnh tranh của các ngân hàng. 
5- Tiếp tục tuyên truyền các phong trào thi đua yêu nước, gương người tốt, việc tốt, cá nhân điển hình tiến tiến trong Ngành. 
6- Mở thêm các cuộc thi viết với nhiều chủ đề để tạo diễn đàn cho cán bộ trong Ngành tham gia viết bài. 
7- Tuyên truyền về hành động của Ngành trong việc thực hành 2 luật: Luật chống tham nhũng và Luật thực hành tiết kiệm, chống lãng phí. 
8- Mở rộng tuyên truyền qua các cơ quan thông tấn báo chí ngoài ngành và mở rộng các hình thức tuyên truyền khác để tăng hiệu quả công tác tuyên truyền. 
9- Tổ chức cho phóng viên của các báo, tạp chí, tờ tin đi thực tế tại một số địa phương để nắm bắt tình hình và viết bài. 
10- Đẩy nhanh tiến độ và hoàn thành các đề án củng cố và phát triển Bảo tàng truyền thống của Ngành, đề án củng cố và nâng cấp Website, hoàn thành cuốn Lịch sử NH. 
11- Tổ chức lớp đào tạo, bồi dưỡng nghiệp vụ báo chí cho lãnh đạo và phóng viên các cơ quan báo chí trong Ngành. 
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